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台頭するAsian Power

人口

43億人（55％）

恵まれた人口構成

経済

32兆ドル（37％）

年平均成長率5%

購買力

25億人 → 35億人

中間所得層以上
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台頭するAsian Power

Source: World Bank (1960-79), IMF April 2021 database (1980-2020), Mitsui & Co. (Asia Pacific ) Pte. Ltd.
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Emerging Digital Life

モバイル・
ファースト

モバイル保有率 > 銀行口座保有率

進展する
キャッシュレス

浸透する配車・
フードデリバリー

サービス
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アジアの三井物産

電 力 物 流

金融

楽 移動

情報

衣 健康

食 住

Consumer

消費者エコシステム
への挑戦

豊かな暮らしを
つくる

国創りへの貢献
Dual Challenge（量的拡大とESG対応)

環境と調和する
社会をつくる

通 信
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消費者エコシステム

◆当社の機能・事業を融合し、当社ならではの、アジアに根差した消費者エコシステムの構築を通じ、
アジアの人びとが求めるQuality of Lifeの実現へ貢献

分析改善

商品・サービス

場・空間

（消費者タッチポイント）

Consumer
多様なニーズ

最適な
商品・サービス

データ仕組み
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消費者ビジネス開発本部の役割

ウェルネス
事業本部

アジア・大洋州本部
消費者ビジネス開発本部

Essentials
Value-add
サービス

Local Depth

エコシステム化
の促進

コーポレート
ディベロップ
メント本部

食料本部
流通事業本部

ICT
事業本部

モビリティ
第一・第二

本部

米州本部
東アジアブロック
欧州ブロック
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CT Corpとの取組み
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CT Corpとの取組み

Global
Sourcing
ビジネスモデル・商品の調達

Global
Expansion
アジア新興国への横展開

Institutionalization
経営近代化

経済 GDP 1.1兆ドル
一人当たりGDP 3,922ドル

インドネシア

人口 2.7億人

Leading Integrated

Consumer-centric

Ecosystem
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CT Corpとの取組み

CT Corp既存事業への貢献

へルスケア・
エコシステムの

構築
食文化の多様化

への対応

中食・冷食製造
輸入食品

外食ブランド

サプライ
チェーンの最適化

物流最適化、温度帯物流
フルフィルメント
ラストワンマイル

商品･サービス
の拡充

ファッション、コスメ
生活雑貨ブランド

消費者への
訴求

デジタルマーケティング
インストアメディア

新しい情報発信

コミュニティメディア

若者向け
エンタメの提供

デジタルメディア
コンテンツ

CT Corpとの新規事業
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消費者エコシステム 定量あり姿

2021年

100億円

2025年

豊かな暮らしを
つくる

200億円

2030年

（税後利益）
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Appendix: Digital Penetration and Economic Development

Mobile Phone Penetration

(%, 2018)
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Source: IMF, GSMA, We are Social, Mitsui & Co. (Asia Pacific ) Pte. Ltd.
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Appendix : Mobile First

Mobile > Bank Account

Bank Account > Mobile

Bank Account 

Ownership (%, 2017)

Mobile Phone Penetration

(%, 2018)

Source: GSMA, WB, Mitsui & Co. (Asia Pacific ) Pte. Ltd.
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