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 1. 事業概要 
  （1） 戦略ＰＲ事業 
  （2） ｿｰｼｬﾙﾒﾃﾞｨｱﾏｰｹﾃｨﾝｸﾞ事業 
  （3） 海外事業 
  （4） その他事業 
 
 2. 基本戦略 
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グループ構成図 （2013年4月末日時点） 
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いいモノを世の中に広めること 

経営理念 
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時代背景 

企業が「モノを広めたい」と思った場合・・・ 
 
1970～90年代 

多額の資金を使い広告をする事で実現することができた、広告全盛の時代。 
 
 
 
 

2006年～現在 

メディアの数や流通情報量が増加し、広告の価値が下がった。企業側の要望として、
あまり資金を使わずにメディア（TV番組、雑誌記事）に掲載されたり、SNSやスマホを
活用し、効率的にネットで話題にしてモノを広める時代に。 
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これを実現するのが、「戦略ＰＲ会社」です。 



当社のビジネスモデル 
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  リリース配信サービス 

• 1配信3万円～、月間8万円の需要を獲得 

• 顧客の絶対数を確保 

  戦略ＰＲ 

• 年間1,000万円～3,000万円の顧客を開拓 

• 収益のボリュームを確保 

  中国・ASEAN 

• 当社グループノウハウの海外輸出 

• ローカライズしたサービスの提供 

 ソーシャルメディアマーケティング (ｅＰＲ) 

• 年間数百万円から数千万円のWeb戦略に特化 

• 顧客ニーズに合わせて多様化したサービス提供 

• PR効率を高め、且つ効果測定が可能 中 
国 
・ 
A 
S 
E 
A 
N 
展 
開 

リリース配信サービス 

ｿｰｼｬﾙﾒﾃﾞｨｱ 

ﾏｰｹﾃｨﾝｸﾞ 
（ｅＰＲ） 

100万円 

1,000万円 

～ ～ 

3,000万円 

～
 

～
 

5,000社 500社 

企業の年間 
宣伝コスト 

企業数 

5,000万円 

グループの事業展開イメージ 

戦略PR 

Web 

ｲﾍﾞﾝﾄ 

記者  
発表  

ﾒﾃﾞｨｱ 
露出  

多様化する顧客ニーズに対し、総合的なＰＲサービスの提供 



（1）戦略ＰＲ事業 
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戦略ＰＲとは 

商品/商材にクローズアップするのではなく、世論や生活者の環境を考慮した上で、メディアに
取り上げられ易い情報コンテンツに加工し、話題を喚起しながら「モノを広める」手法です。 

（出所：宣伝会議2013年新年号） 

2013年広告ＰＲ業界注目のキーワード 
第2位 『戦略ＰＲ』 
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【関連書籍】 
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なぜ戦略ＰＲなのか？ ～メディア環境の変化～ 

特集（TV）、記事（新聞、雑誌） 

広告（TV、新聞、雑誌） 

2000年頃 2005年頃 2010年頃 

ﾎﾟｰﾀﾙｻｲﾄ/情報ｻｲﾄ系 
（B2C発信） 

ﾌﾞﾛｸ/CGM系 
（C2C発信） 

SNS系 
（O2O） 

オ
ン
ラ
イ
ン
メ
デ
ィ
ア 

マ
ス
メ
デ
ィ
ア 

～1990年代 

ｿｰｼｬﾙﾒﾃﾞｨｱ 

9 
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なぜ戦略ＰＲなのか？  ～流通情報量～ 

出所 ： 総務省 平成18年度情報通信白書 
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選択可能情報量 ： 500倍 
消費可能情報量 ：  30倍 インターネット情報流通量 ： 70倍 

ｲﾝﾀｰﾈｯﾄ 
情報流通量 
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なぜ戦略ＰＲなのか？  ～広告市場～ 

国内広告市場推移 

出所 : 電通「日本の広告費（改訂）」 

（億円） 

年 

メディア別広告市場推移 

年 

（億円） 

出所 : 電通「日本の広告費（改訂）」 

広告市場全体が縮小する一方、インターネット広告市場は拡大 
11 
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なぜ戦略ＰＲなのか？ 

従来のＰＲ（リリース作成・発送代行業務）のみではなく、 
広告宣伝要素の高い戦略的ＰＲ活動が望まれています。 

時代の変化 広告主の環境変化 広告主の考え方の変化 

不景気 

メディアの多様化 
（情報量増加） 

広告予算の 
確保が困難 

広告価値の低減 

商品ﾗｲﾝﾅｯﾌﾟ 
の増加 広告予算が分散 

戦略ＰＲ 
ﾆｰｽﾞが拡大 
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低コストで 
効率よく 

モノを広めたい 



ケーススタディ①  

あきんどスシロー様 
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戦略的なＰＲ活動を継続することで、メディアに掲載され易い環境を構築 

①低価格回転寿司戦争 ②ﾋﾞｼﾞﾈｽﾒﾃﾞｨｱの攻略 ③ﾒﾃﾞｨｱに掲載され易い環境 

戦
略
Ｐ
Ｒ
施
策 

ス
シ
ロ
ー
様
状
況 

2008年 2009年 2011年 

Ｐ
Ｒ
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ブ
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ン
ド
元
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売
上
高
業
界
１
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顧
客
満
足
度
Ｎ
ｏ1 

戦
略
Ｐ
Ｒ
活
動
を
開
始 

2010年 

広
告
宣
伝
を
強
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韓
国
進
出 

2012年 

中
国
進
出 

話題化 差別化 定着化 



（2）ｿｰｼｬﾙﾒﾃﾞｨｱﾏｰｹﾃｨﾝｸﾞ事業 
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ソーシャルメディアマーケティング事業 

株式会社 PR TIMES 

主な事業内容 
プレスリリース配信事業 
 
運営サービス 
・「PR TIMES」 （ﾌﾟﾚｽﾘﾘｰｽ配信サービス） 

株式会社 ｽﾄﾚｰﾄﾌﾟﾚｽﾈｯﾄﾜｰｸ 

主な事業内容 
メディア運営事業 
 
運営メディア 
・「STRAIGHT PRESS」、「Techable」、「AdGang 
  」、「iPhone 女史」 等 

株式会社 シグナル 

主な事業内容 
インバウンドマーケティング、アプリの企画
開発事業 
 
運営サービス 
・Mado-app、おまかせフォトブック等 
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株式会社 PR TIMES 

主な事業内容 
プレスリリース配信事業 
 
運営サービス 
・「PR TIMES」 （ﾌﾟﾚｽﾘﾘｰｽ配信サービス） 

株式会社 ｽﾄﾚｰﾄﾌﾟﾚｽﾈｯﾄﾜｰｸ 

主な事業内容 
メディア運営事業 
 
運営メディア 
・「STRAIGHT PRESS」、「Techable」、「 
 iPhone女史」等 

株式会社 シグナル 

主な事業内容 
インバウンドマーケティング、アプリの企画
開発事業 
 
運営サービス 
・Mado-app、おまかせフォトブック等 
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プレスリリース配信サービス （ご説明） 

 企業のプレスリリースをメディアに配信し、さらにサービス事業者のWebサ
イトやブログ等の提携メディアに掲載するPRサービス。 
 

 世界的には、ウォーレン・バフェット氏が率いるバークシャー・ハサウェイの
子会社である、「Business Wire」 が最大手であり、世界31ヶ国で展開。 

プレスリリース配信サービスとは 
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PR TIMESについて 
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〔デスク宛〕 
日本最大級 10,000媒体超 

〔個人記者・編集者宛〕 
会員記者1,500名超 

①メディアへのリリース配信代行 

お客様がプレスリリースを 
アップロード 

※合計62サイトと提携 

5,000社超の企業が利用している日本最大級のプレスリリース配信サービス 

http://prtimes.jp/  

②提携メディアでのリリース原文掲載 

http://prtimes.jp/
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利用企業数の推移 

19 

企業PRのマストツールとなり、戦略PRの潜在顧客の確保にも貢献 

※2013年4月3日時点 
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株式会社 PR TIMES 

主な事業内容 
プレスリリース配信事業 
 
運営サービス 
・「PR TIMES」 （ﾌﾟﾚｽﾘﾘｰｽ配信サービス） 

株式会社 ｽﾄﾚｰﾄﾌﾟﾚｽﾈｯﾄﾜｰｸ 

主な事業内容 
メディア運営事業 
 
運営メディア 
・「STRAIGHT PRESS」、「Techable」、「 
 iPhone女史」 等 

株式会社 シグナル 

主な事業内容 
インバウンドマーケティング、アプリの企画
開発事業 
 
運営サービス 
・Mado-app、おまかせフォトブック等 
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自社運営メディア 

STRAIGHT PRESS 
（ http://straightpress.jp/ ） 

Techable 
（http://irorio.jp/） 

タメトク 
（ http://tametoku.com/ ） 

iPhone女史 
（ http://www.iphone-girl.jp/ ） 

ﾌﾞﾛｸﾞﾊﾟｰﾂﾄﾞﾚｯｻｰ 
（ http://www.blog-dresser.com/ ） 

ＡｄＧａｎｇ 
（http://adgang.jp/） 
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株式会社 PR TIMES 

主な事業内容 
プレスリリース配信事業 
 
運営サービス 
・「PR TIMES」 （ﾌﾟﾚｽﾘﾘｰｽ配信サービス） 

株式会社 ｽﾄﾚｰﾄﾌﾟﾚｽﾈｯﾄﾜｰｸ 

主な事業内容 
メディア運営事業 
 
運営メディア 
・「STRAIGHT PRESS」、「Techable」、「 
 iPhone女史」等 

株式会社 シグナル 

主な事業内容 
インバウンドマーケティング、アプリの企画
開発事業 
 
運営サービス 
・Mado-app、おまかせフォトブック等 
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インバウンドマーケティング 

キーワードを創出し、生活者に発見され易い環境を構築 

× 戦略PR 
Webまわり 
＝ePR 

雑誌 

SEO 
SEM 

Web 
AD 

テレビ 

Web 
News 

HP 

SNS 

新聞 

コンテキストからのキーワード設計 

レバレッジをかける起爆剤 
＝パブリシティ 

刈取りの受け皿、コスト・率を 
計ったAD 

＝Webまわり（=ePR） 

「戦略PR」発想からの、“世の中に広まる”だろうという 
「キーワード」の創出 



インバウンドマーケティング 
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シナジーマーケティング㈱と共同開発した解析ツールを提供 

・SEM/リスティング広告 

・SEO 
・アフィリエイト 

・ディスプレイ広告 

自社コンテンツに 
インバウンド CRM 

Owned Media 
＋ 

Earned Media 

意思 
決定 

情報話題化 

（戦略PR） 

発見 
（情報検索：ePR） 

情報／データの活用 

顧客 
DB 

効果検証測定ツール： 
Inbound360 

情報 / データの活用 

情報 
コンテンツ 

バナー 
広告 

デジタルコンテンツ開発 

PR×WEB周り 

・戦略立案 

・キーワード策定 
・情報コンテンツ開発 

・パブリシティ活動 

・ダッシュボード機能 
・Webログ収集機能／データベース機能 
・ソーシャルリスニング機能 



（3）海外事業展開 
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海外活動拠点 

2011年1月 
維酷公共関係諮問（上海）有限公司 

2013年2月 
P.T. Vector  （インドネシア） 
※2012年8月～2013年2月は、駐在所として稼働 

2012年6月 
Vector Group International Limited （香港） 
（維酷公共関係集団国際有限公司） 

2012年10月 
Vector  Group Pte（シンガポール） 

2011年11月 
維酷公共関係諮問（上海）有限公司 北京分公司 

2012年10月 
タイ・バンコクに駐在所を設置 

2012年12月 
インド・ニューデリーに駐在所を設置 

【グループ展開マップ】 

Bangkok 
New Delhi 

香港を拠点（中間持株会社）に、 
アジア・ASEANへと展開エリアを拡大予定 

26 



海外ケーススタディ① ～ジェイアイエヌ様～ 

27 

個別取材アレンジ 

新聞  8媒体（上海の主要タブロイド紙、日系新聞社） 

雑誌  27媒体（ファッション誌中心の雑誌、日系含む） 
テレビ 6媒体（情報系、日系メディア含む） 

Web   11媒体（ポータル系レディースサイト、動画サイト）   
紅人  20名（著名コスメブロガー、コスメライター） 
キャスティング 4名（モデル 益若つばさ、タレントMC 伶俐，minaモデル 

庄小雨、カリスマブロガー 東京PANDA） 
来場総数 500名以上 

来場媒体数  計55媒体  

 インフルエンサー情報拡散、集客 
Weiboインフルエンサーによる 

イベントのLIVE報道 

キャスティング 

囲み取材アレンジ 

メガネっ子300人による集合写真 

メガネトークセッション 益若つばさによるメガネアレンジ 

 メディア広告アレンジ 

メディアオフィシャルWeiboによる 

情報拡散、集客 

ファッション誌掲載 

Web  

Web動画  

新聞  

日中TV局 

通信社 

インフルエンサーによる 

イベント事後報道 

海外では、戦略ＰＲ手法をローカライズしサービス展開 

http://weibo.com/xinwei
http://weibo.com/xinwei


28 

海外ケーススタディ ② 

TGC GIRLS COLLECTION SHANGHAI Tokyo Cosmetic Collection in 上海 2012 
（外務省日中国交正常化 40 周年記念事業認定イベント） 

28 

日本のモノが海外に進出する際に必要なサービスとして提供 

 

ASEAN 
展開 



（4）その他事業展開 



JV事業 ～ソーシャルオファー～ 

2012年8月、Facebookを活用したリクルーティングサービスを提供する㈱ソーシャルスカウトを
㈱ギブリー社とのJVとして設立しました。 

30 

積極的な新規事業展開することで、事業価値を高める 

【サービス概要】 
履歴書情報や志望業界・志望職種などの情報を登録し、 
企業からのオファーを受けるためのサービスです。 
これまでの求人サイトのように、就活生が企業を探すのではなく、 
企業が就活生を探すためのサイトです。 

 
 
【特徴】 
●企業経営者や人事があなたのプロフィールを見てオファー。  
●Facebookのアカウントで登録できるから、面倒な入力は一切不要。 

●大手企業・中小企業・ベンチャー企業…優良企業の登録数No.1 
 

http://social-offer.com 
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 2. 基本戦略 
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基本戦略 

6兆円の広告市場に対し、ＰＲ市場は広告枠の取扱がないため、約1,000億円の市場規模です。 

以下の4つの切り口を基本戦略とし、企業の宣伝予算からＰＲ展開を促し事業拡大を図ります。 

「アジアＮｏ．１のＰＲグループ」 を目指します。 
32 

PR×Web で 
国内No.1の 
PR会社へ 

ｿｰｼｬﾙﾒﾃﾞｨｱ 
ﾏｰｹﾃｨﾝｸﾞ 
事業の強化 

中国・ＡＳＥＡＮ 
での海外展開 

積極的な 
新規事業参入 

ｲﾝﾊﾞｳﾝﾄﾞ 
ﾏｰｹﾃｨﾝｸﾞ 
事業の強化 



 
【ご注意】 
 
 本資料は、当社グループをより深く理解していただくためのものであり、本資料に記載されたいかなる情報も、当社
株式の購入や売却を勧誘するものではなく、またこれらに関する投資アドバイス目的で作成されたものでもありま
せん。 
 本資料に記載されている業績見通し等は、いずれも当社グループが現時点で入手可能な情報を基にした予想
値であり、これらは市場環境や事業の進展などの不確実な要因の影響を受けます。 
 従って、実際の業績等は、本資料に記載されている予想とは大きく異なる場合がありますことをご承知おき下さ
い。 
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